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B INLAND

EU-Kommissarin Reding:
Produktplatzierungen erlauben

LEs wird herauskommen, was ich wollte” -
Mit Steinbriick uneins tiber Telekom

Berlin (epd). In dzr Debatte iber die Zulassung von
bezahlten Produktplatzizrungen im Femszhen hat
sich EU-Kommissarin Vivianz Reding optimistisch
iibzr zine Einigung gezeigt. Das wvom Ministzrrat
und dem Europdischen Parlament gewollts Verbot
mit ziner Ausnahmeerlaubnis nur fiir bestimmte
Programmsorten (epd 90/06) stimme mit ihren
Zielzn uberein.

JEs wird dabel im Endeffekt herauskommen, was ich
waollte”, sagte Beding am 22, November beim Medizn-
politischen Collequium des Instituts fir Medien- und
Kemrnun kationspolitik in Bedin.

wird im [ezember seine Entscheidungen treffen”,
zagte Reding.

Reding forderte bei ihrem Besuch in Berlin eine neue
Frequenzpolitik. Sehr viele Frequenzen seien vergeben,
wiirden aber nicht genutzt. Die Kormmissarin forderte
von den Regierungen der E-Staaten, fiir mobiles Fem-
sehen europawelt Frequenzen zur Verfligung zu stellen.
Aber den Mitglisdsstaaten stehe es frei, Frequenzberei-
che zum Belsplel fir den Rundfunk zu schiizen.

Frequenzen sollen besser genutzt werden

Wahrenddessen scheint sich der Streit zwischen
Deutschland vnd der B-Kommission um Privilegien
fiir die Deutsche Telekom zuzuspitzen. Mach einem
Gesprich mit Finanzminister Peer Steinbriick sagte
Ell-Kormmissarin Viviane Reding, sie kBnne nicht ak-
zeptieren, dass Monopole geschiitzt wiirden. ,\Wenn
=0 etwas geschieht, ist der Weg zum Europaischen
Gerichtshof unvermeidlich®, so die Fommissarin.

Die Grole Koalition hatte wergangens Woche be-
schlessen, das Telekommunikationsgesetz so zu 3n-
dern, dass die Telekom fiir eine Obergangszeit von der
Regulierung ausgenommen wird. Als Folge davon
kann die Telekom ihr neues Hochgeschwindighkeits-
Breitband-Metz VOSL weitgehend frei von Wetthe-
werb vermarkten.

Reding kritisierte dies als Lex Telekom®. Eine solche
Ausnahme sei ein Rickschritt im Kampf um mehr
Wetthewerb, Der Breithandmarkt in Evropa zeige, wie
vorteilhaft affene Markte seien. Wo dies nicht der Fall
zei, gebe ez keine [nvestitionen, hohe Preise und eine
gerings Nutzung durch die Biirger. sst

Die werblichen Produktplatzierungen diften aller-
dings keinen Platz in Infomations- und Kindersen-
dungen bekommen, weil sie dort gefihdich szien.
Jedoch halte sie diesss Werbemittel fir  ungemein
wichtig fiir die Finarzierung won Flmen und Serien,
wedl wir da in Konkurrenz zu Produkten aus Drittl3n-
dern stehen, die ja mit Preduktplatzierung zu uns
nach Europa kommen®. Die E-Kommissarin fiir In-
formationsgesellschaft und Medien sagte welter, thr
Ziel sei e, fir Ordnung und Transparenz bei diesem
Thema zu sorgen: ,Produktplatzizrung findet Gberall
statt und die Konsumenten sind digjenigen, diz dar-
unter leiden, denn niemand sagt ihnen, wann und wo
s stattfindet.”

Die Yarentscheidungen des Minlsterrates zur Revision
der Fernsshrichtlinie wiirden sich _nahtlos” an die
Vorschlige der B-Kommission anschlieBen. Die erste
Entscheidung  des  Kultursusschusses  des  El-
Farlaments gehe in diesslbe Richtung. Das Parlament



